PROLOGO

Esta obra surgié de un ciclo de conferencias dictado para el
Circulo de Creativos Argentinos de la Ciudad de Buenos Aires,
destinado a plantear la funcién y el aporte que la semiologia brinda
a la publicidad,

El objetivo era, por tanto, claridad expositiva y operatividad
prdctica. Con tal criterio se ha ido elaborando el presente texto.
De modo particular se han cuidado tres aspectos:

a) evitar las excesivas referencias a los problemas tedricos que es-
tdn planteados y se debaten actualmente en diversos dmbitos
de la naciente disciplina semiolégica;

b) ejemplificar cada propuesta, cada paso metodoldgico, cada
operacién semioldgica, con el material publicitario correspon-
diente;

c) ofrecer una presentacién tipogrdfica que facilitase su lectura,
agilizdndola en lo posible, y que permitiese la rdpida identifi-
cacion de los conceptos que se van desarrollando.

El mayor problema lo ha planteado el marco tefrico de la
semiologia en el que, necesariamente, deben encontrar fundamen-
to las propuestas de explicacién de los aspectos mds concretos
del mensaje publicitario, asi como las sugerencias que se formulan
para la utilizacién de instrumentos operativos que sirvan al andli-
sis y a la creatividad publicitarias. En cada caso se ha optado por
aquellas tesis semiol6gicas que guardaran entre si una coherencia
sistemdtica con la que contribuir a la jerarquizacién del conoci-
miento semioldgico y a la verificacién de los propios supuestos de
los que se partfa,

Asi, en el Capitulo I, se desarrolla una definicién de la semio-
logia, cada uno de cuyos conceptos va siendo analizado y puesto
en relacién con la creatividad publicitaria; esta definicién centra
el tema de la semiologfa en la produccién de la significacién. El
tema es complejo por tratarse de un concepto, el de la significa-
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