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Esta obra surgió de un ciclo de conferencias dictado para el
Círculo de Creativos Argentinos de la Ciudad de Buenos Aires,
destinado a plantear la función y el aporte que la semiología brinda
a la publicidad.

El objetivo era, por tanto, claridad expositiva y operatividad
práctica. Con tal criterio se ha ido elaborando el presente texto.
De modo particular se han cuidado tres aspectos:

a) evitar las excesivas referencias a los problemas teóricos que es-
tán planteados y se debaten actualmente en diversos ámbitos
de la naciente disciplina semiológica;

b) ejemplificar cada propuesta, cada paso metodológico, cada
operación semiológica, con el material publicitario correspon-
diente ;"

c) ofrecer una presentación tipográfica que facilitase su lectura,
agilizándola en lo posible, y que permitiese la rápida identifi-
cación de los conceptos que se van desarrollando. . .

El mayor problema lo ha planteado el marco teórico de la
semiología en el que, necesariamente, deben encontrar fundamen-
to las propuestas de explicación de los aspectos más concretos
del mensaje publicitario, así como las sugerencias que se formulan
para la utilización de instrumentos operativos que sirvan al análi-
sis y a la creatividad publicitarias. En cada caso se ha optado por
aquellas tesis semiológicas que guardaran entre sí una coherencia
sistemática con la que contribuir a la jerarquización del conoci-
miento semiológico y a la verificación de los propios supuestos de
los que se partía.

Así, en el Capítulo 1, se desarrolla una definición de la semio-
logza, cada uno de cuyos conceptos va siendo analizado y puesto
en relación con la creatividad publicitaria; esta definición centra
el tema de la semiología en la producción de la significación. El
tema es complejo por tratarse de un concepto, el de la significa-
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